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2010-luku oli muutoksen vuosikymmen. Nopeatempoisessa viestintdmaailmassa

yksi totuus onkin ylitse muiden: Menestys
Teknologinen kehitys muutti tapaamme edellyttaa yleiséon kohtaamista siell3,
viestia, oppia ja elda. Sosiaalisen median missa yleiso jo on ja viestin on oltava juuri
nousu, hakukoneiden merkityksen kohdeyleison tarpeisiin raataldity. Onneksi
kasvu ja SEO ovat kaikki muokanneet yksi parhaista tydkaluista tdhan on melko
maailmankuvaamme viimeisen perinteinen: vanha kunnon lehdistotiedote.

vuosikymmenen aikana.
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Vaikka lehdistétiedote onkin perinteinen viestinnan tyokalu, ei se kuitenkaan tarkoita, etta teknologia
ei muuttaisi tapaamme lahettaa, muotoilla ja vastaanottaa tiedotetta. Teknologia tarjoaa viestinnan ja
markkinoinnin tyontekijoille paljon uusia mahdollisuuksia muotoilla tiedotteet entista sitouttavampaan
suuntaan. Uudella vuosikymmenella kannattaakin heittda romukoppaan kaikki vanhat oletukset
lehdistotiedotteesta. Perinteisellekin on vaihtoehtoja:

e Luo multimedian avulla entista sitouttavampia ja monipuolisempia tiedotteita. Lisda
tiedotteeseen kuvia, videoita, ladattavia PDF-tiedostoja ja jopa audiota. Toimittajan kannalta on
aina parempi, mitd enemman erilaista materiaalia hanella on kaytettavissaan. Tarjoa toimittajille
ja kohdeyleisollesi muutakin mediaa kuin perinteista tekstia.

e Voit vieda ajatuksen viela askelta pidemmalle ja luoda tiedotteellesi oman laskeutumissivun.
Monikanavainen lehdist6tiedote on yhdistelma perinteista tiedotejakelua ja kohdennettua
markkinointikampanjaa laskeutumissivuineen.

e Voit kerata nakyvyytta myos yleisollesi kohdennetuilla mainoksilla. Hyddynna myos sosiaalista
mediaa saadaksesi viestisi suoraan oman yleisosi silmien eteen. Moderni viestija ei enaa istu
odottamassa, etta toimittajat tarttuvat uutiseen, kun han voi levittaa sita yleisélleen myos itse.

Lehdistotiedotteen ei tarvitse olla tylsa. Hyddynna siis uuden teknologian tarjoamat
mahdollisuudet luodaksesi ja jakaaksesi sitouttavia tiedotteita yleisollesi.



MIKSI LEHDISTOTIEDOTE?

Saattaa tuntua silta, ettd moderni
lehdistotiedote on ajautumassa kauaksi
perinteisesta. Miksi siis edes vaivautua
tiedottamaan? Eiko blogi tai mainoskampanja
ajaisi saman asian?

Ei, koska lukijat ja toimittajat luottavat

juuri lehdistétiedotteisiin.

Lehdistétiedotteen kirjoittamisessa patevat
tietyt, vakiintuneet kaytannoét. Naiden
kaytantojen avulla tiedotteiden savy pysyy
laadukkaana ja informatiivisena. Tallainen
sisaltd herattaa myds toimittajien ja
kohdeyleison luottamuksen.

The Media Insight Projectin tutkimuksen
mukaan juuri luottamus on avainasemassa
yleiséjen rakentamisessa.

Tutkimus selvitti, milla tavoin ihmiset
kuluttavat uutisia ja mitka tekijat
vaikuttavat siihen, mita sisaltéja he pitavat
luotettavina. Tarkeimpia tekijoita yleisolle
ovat paikkansapitavyys, ajankohtaisuus
ja selkeys. Inmiset haluavat ajankohtaisia

uutisia, joita on helppo lukea ja joissa
asiat esitetaan selkealla yleiskielella. Juuri
naissa asioissa lehdistdtiedote peittoaa
markkinointitarkoituksiin tehdyt sisallot.

Lehdistotiedotteen edut modernille viestinnalle
ovat suuret:

o Tiedotteen avulla jaat uutisesi yleisélle ja
medialle, jota et maksetun ja omistetun
median keinoin tavoita. Vaikka maksetut
mainoskampanjat ja sosiaalinen
media toimisivatkin hyvin asiakkaiden
tavoittamisessa, et luultavasti tavoita
niiden kautta alasi tarkeimpia vaikuttajia
ja bloggaajia tai tarkeimpia mediakanavia.
Lehdistotiedotteiden jakelu mahdollistaa
naiden tahojen ja ennen kaikkea heidan
yleisénsa tavoittamisen. Tahan ei
maksettu tai omistettu media yleensa

pysty.

o Lehdistétiedote kertoo tarinasi
uutismaisella tavalla. Karjellaan
seisovan kolmion muotoon kirjoitettu
tiedote kertoo tarkeimmat faktat heti
alussa, mika auttaa yleis6a poimimaan
tarkeimman sisallon nopeasti. Kiireisessa
mediaymparistdssa nopeus on valttia ja
turhan jargonin valttaminen on myoés
omiaan herattamaan luottamusta.

o Tiedottamalla organisaationne uutisista,
hallitsette itse omaa narratiivianne ja
rakennatte asemaa alan ajatusjohtajana.
Aktiivisella tiedottamisella olette itse
johtamassa ja muovaamassa alastanne
kaytavaa keskustelua. Nain rakennatte
brandistanne vahvemman.

Kun siirrymmme uudelle 20-luvulle, varmaa

on vain se, etta muutos jatkuu. Etukateen on
vaikea ennustaa, mihin suuntaan viestinta
kehittyy. Yksi asia on kuitenkin varma:
brandin on mukauduttava muutokseen ja
mukautettava viestintaa ja markkinointiaan
alan jatkuvasti muuttuviin vaatimuksiin.

Muutokseen mukautuminen ei tarvitse
tarkoittaa kaiken vanhan hylkaamista. Uusia
keinoja kannattaa kuitenkin rohkeasti testata
viestintaprosessin optimoimiseksi.


https://www.americanpressinstitute.org/publications/reports/survey-research/trust-news/

