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JOIDEN AVULLA SAAT JOURNALISTIT LUKEMAAN IR
VIESTISI JATARTTUMAAN TIEDOTTEESEESI

Kun pitchaat organisaationne tiedotteita ja juttuaiheita toimittajille, tarvitaan muutakin kuin geneerinen sahkdposti, jonka lahetat
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suurelle joukolle toimittajia. Ennen lahetysta sinun tulee miettia, kenelle viesti lahtee, milla kulmalla tarjoat juttua ja miten kohdennat

viestisi niin, etta se kiinnostaa median kohdeyleis6a. Nailla vinkeilla viestisi ei enaa jaa lukematta, vaan saa ansaitsemaansa nakyvyytta.

TEE TAUSTATUTKIMUS KUNNOLLA

Ensimmainen askel pitchaamisessa on kohdennus. Tee taustatutkimusta ja etsi toimittajia, bloggaajia ja medioita, jotka
ovat erikoistuneet aiheeseesi. On kaikkien ajan tuhlausta pitchata toimittajalle tai medialle aihetta, josta tdma ei edes

tee juttuja. Se my6s paljastaa medialle, ettd taustoitus on jaanyt tekemattd. Mista toimittajien ja medioiden tiedot sitten
|0ytaa? Globaalista mediatietokannastamme 16ydat yli 1,6 miljoonaa toimittajaa, mediaa, bloggaajaa ja vaikuttajaa. Heidén
joukostaan l6ydat varmasti myos oikeat henkil6t, joille pitchata omaa juttuasi.

OTA AINA ENSIN YHTEYTTA SAHKOPOSTITSE

Vaikka tekniikka kehittyy ja muuttaa tapaa jolla viestimme, toimittajia kannattaa silti Idhestya sahkopostitse. Toimittaja
voi avata viestin oman aikataulunsa mukaan ja lisaksi sahkopostissa linkit ja liitteet pysyvat hyvassa jarjestyksessa ja
ovat helposti [8ydettavissa. Viesteistd kannattaa yrittdd tehdd mahdollisimman henkilokohtaisia, vaikka lahettaisitkin
viestin samanaikaisesti useille henkildille. Muista my0s oikolukea teksti ennen ldhettamistd. Tarvitsetko apua? Cision
Communications Cloudin ldhetystydkalun avulla kohdennat ja jakelet tiedotteesi helposti.

VIESTIN AIHEELLA ON VALIA

Toimittajat ja vaikuttajat lukevat viestisi aiheen jo ennen varsinaisen sahkdpostin avaamista. Siksi aiheella todella on
merkitysta ja sen taytyy herattaa lukijan kiinnostus. Jos aihe ei herdta tunteita tai mielikuvia, viesti jaa avaamatta. Yrita
summata aiheriville viestisi aihe, mutta &la epardi nostaa esiin jotakin kiinnostavaa yksityiskohtaa viestistdsi. Herata lukijan
kiinnostus kysymyksella (“Mitd yhteistd on simpansseilla ja olutpanimolla?”) tai hyddynna teaseria (“Yksinoikeudella tarina
yritys X:n ja yritys Y:n yhdistymisesta”). Myds numerot ja statistiikka kiinnostavat (“79 prosenttia yrittdjistd on huolissaan
elakkeestaan”).

TUNNE MEDIAN KOHDEYLEISO

Cisionin globaalin State of the Media 2019 -tutkimuksen mukaan 75% toimittajista on sita mieltd, etta alle neljannes heidan

saamistaan tiedotteista ja pitchauksista on relevantteja. Taustatutkimuksen tarkeytta ei siis voi liikaa korostaa. Kun pitchaat

tiedotetta tai juttuideaa toimittajille, muista myds mainita miksi ideasi sopii juuri toimittajan tai median kohdeyleisolle.
Toimittajat vastaavat ennen kaikkea omalle yleisolleen ja siksi sinun tehtdvési on saada toimittaja ymmartamaan, etta
tiedotteesi todella palvelee ja kilnnostaa median omaa ykeis64, eika siis palvele vain organisaationne tavoitteita.

MENE SUORAAN ASIAAN JA KIRJOITA LYHYESTI
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Toimittajilla on kiire. Muista tdma ja kirjoita lyhyesti. Jos viestisi alkaa lahestyd romaanin mittaa, se menee luultavasti /ﬁ\
jaaritteluksi tai ainakin siind on paljon epédolennaista tietoa. Mene viestissasi suoraan asiaan ja yrita tiivistaa ideasi

muutamaan pointtiin. Etenkin juttuideaa pitchatessasi viestin tulisi olla vain muutaman lauseen mittainen. Viestin on
tarkoitus herattaa kiinnostus. Toimittaja kysyy kylld halutessaan lisdtietoa. Valmis tiedote voi olla pidempi, mutta siindkin
kannattaa pyrkia sanomaan asiat niin tiiviisti kuin mahdollista.



https://www.cision.fi/tiedotus/mediatietokanta/?utm_source=whitepaper&utm_medium=content&utm_campaign=pitching
https://www.cision.fi/tiedotus/?utm_source=whitepaper&utm_medium=content&utm_campaign=pitching
https://www.cision.fi/tiedotus/?utm_source=whitepaper&utm_medium=content&utm_campaign=pitching
https://www.cision.fi/tietopankki/white-papers/state-of-the-media-2019/?utm_source=whitepaper&utm_medium=content&utm_campaign=pitching

OLE TAVOITETTAVISSA

Toimittajien kiire johtuu osittain tiukoista deadlineista. Siksi onkin tarkeds, etta tiedotteen tai pitchauksen jalkeen olet
helposti tavoitettavissa. Laita viestiisi aina yhteystietosi, mielelldin seka puhelinnumero etta sdhkdpostiosoite. Al katoa
viestin lahettdmisen jédlkeen pitkdan kokoukseen, vaan ole tavoitettavissa vahintadn loppupaivan ajan. Toimittajat kaipaavat
usein lisatietoja, kommentteja, kuvia ja haastateltavia juttunsa tueksi.

OLE AVULIAS

Kun toimittaja sitten soittaa, ole avulias ja tarjoa hénelle lisdtietoja, kommentteja, kuvia tai mitd han tarvitseekaan juttunsa
tueksi. Pyri tarjoamaan lisdarvoa ja rakentamaan ystavilliset suhteet mediaan ja toimittajiin. Kun osoitat medialle, etta
kanssasi on helppo tydskennelld, toimittaja saattaa ottaa sinuun tai organisaatioonne yhteytta myos tulevaisuudessa
etsiessadn haastateltavaa alastanne kertoviin uutisiin tai julkaisuihin. Ndin paasette rakentamaan yrityksenne asemaa
ajatusjohtajana.

LITA VIESTEIHISI KUVIA JA MUUTA INFORMAATIOTA

Vaikka toimittajila onkin kiire ja varsinainen viesti kannattaa pitaa tiiviing, on silti tarkeda tarjota toimittajalle kaikki se tieto,
jonka he jutun kirjoittamiseen tarvitsevat. Tassa voit tietenkin hyodyntaa sahkopostin liitteitd. Lahetd toimittajalle aiheeseen
sopivia kuvia, linkki lehdistétiedotteeseen, linkkeja kotisivuillenne tai muuta multimediaa. Pyri tarjoamaan liitteiden ja
linkkien avulla kaikki se tieto, jonka toimittaja tarvitsee hyvan jutun kirjoittamiseen. Tarjoa myds pienta ekstraa, esimerkiksi
videot ovat mukava lisa verkkojulkaisuihin.

Tarjoamalla kaikki tarvittavat liitteet varmistat itsekin, etta toimittaja kirjoittaa mahdollisimman totuudenmukaisesti.
Kun toimittajalla on kasissaan kaikki tarvittava tieto, virheita sattuu vdhemman. On myds mahdollista, etta toimittaja ei
kiireessa ehdi ottaa sinuun yhteytta ennen jutun julkaisua. Mitd enemman tarjoat ekstramateriaalia pitchaukseesi, sen
laadukkaamman jutun toimittaja pystyy tekemaan véhemmalla vaivalla.

AJOITUS ON TARKEA

Menestyksekds pitchaaminen edellyttda myds oikeaa ajoitusta. Pienelld vaivalla saat selville, onko toimittaja lomalla,
konferenssissa tai kiireinen jonkun suuren luokan uutistapahtuman kanssa. Tallaisessa tilanteessa oman tiedotteen tai
pitchauksen lahettdmistd kannattaa lykata, jos se vain on mahdollista. Plenemmat tai enemman vaivaa vaativat juttuideat
kannattaa esimerkiksi saastaa hiljaisempiin uutispaiviin tai kesdlomakaudelle, jolloin toimittajilla usein on muutenkin pulaa

hyvista aiheista.

TARKISTA TILANNE

Toimittajat saavat padivittdin useita tiedotteita ja pitchauksia. Suomessakin toimittajan sahkdpostiin voi kilahtaa yli sata tiedotetta
viikossa. Siksi on mahdollista, ettd toimittaja ei ole ndhnyt viestidsi. Jos et kuule toimittajasta muutamaan paivaan, on aina hyva
idea tarkistaa tilanne ja lihettda peradn toinen viesti. Ald tuputa ideaasi vikisin, mutta kysy voitko olla viela jotenkin avuksi jutun
tekemisessa, esimerkiksi tarjoamalla lisamateriaalia tai haastateltavia.

Toimittajien ja vaikuttajien tavoittaminen on vaikeaa.
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Toimittajat ovat kiireisia ja heilla on tiukat deadlinet. Lisaksi he saavat Iviv.i\
viikottain satoja sahkoposteja. Seuraamalla taman listan vinkkeja, viestisi

tulee kuitenkin suuremmalla todennakdisyydella luetuksi ja saavutat PYYDA ESITTELY

tiedotteellesi kaivattua medianakyvyytta.
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